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Preţul de vânzare şi aspecte financiare
• NOTĂ fundamentare plan 

finaciar:

Preţ mediu meniu prânz = 22 lei 

Preţ mediu meniu evenimente 

                                           = 35 lei 

Salariaţi anul 1, 1 salariat 
norma întreagă – bucătar

Salariaţi anul 2, 3 salariaţi:

             - 1 bucătar;

             - 1 livrator (part-time)

            - 1 operator preluare         
  

                comenzi  (part-time) 

*  Livrarea în anul 1 şi parţial în 
anul 2 se face de către 
antreprenori în timpul liber. 

A. VENITURI ANUL 1 ANUL 2

Venituri din vânzarea meniurilor de prânz 110.000 RON 211.200 RON

Venituri din vânzarea meniurilor pentru evenimente    10.500 RON    36.750 RON

Subtotalul câştigurilor = 120.500 RON 247.950 RON

B. COSTURI PENTRU PRODUCTIA BUNURILOR (CH VARIABILE) ANUL 1 ANUL 2

Cost produse alimentare 36.200 RON 69.450 RON

Materiale consumabile livrare (recipiente, pungi, tacâmuri)   1.300 RON    4.400 RON

Transport (aprovizionare şi livrare) 14.100 RON 17.400 RON

Subtotalul costurilor pentru productia bunurilor = 51.600 RON = 91.250 RON

PROFITUL BRUT  (VENITURI-COSTURL BUNURILOR)                             = 68.900 RON                                 = 156.700 RON

C. CHELTUIELI DE FUNCŢIONARE (CH FIXE) ANUL 1 ANUL 2

Salarii şi cheltuieli de personal 24.700 RON 67.500 RON

Birou şi echipamente   2.500 RON   9.000 RON

Marketing şi vânzări   2.300 RON 10.000 RON

Administrativ + Servicii terţi   3.800 RON   7.000 RON

Altele (cheltuieli neprevăzute)   1.000 RON -

Dobânzi + Amortizare -    2.600 RON

Subtotalul cheltuielilor de funcţionare 34.300 RON 96.100 RON

Rambursarea creditului iniţial 15.000 RON 15.000 RON

D. FONDURILE PROVENITE DIN ÎMPRUMUTUL INIŢIAL (de la familie) de  30.000 RON vor fi folosite în felul următor:

Investiţii echipamente bucătărie şi biciclete livrare  = 25.000 RON

Cash-flow  primele 3 luni de funcţionare                     =   5.000 RON



ELEMENTELE SUPLIMENTARE DE BUSINESS

Strategia companiei de catering
Grupul tintGrupul tintăă: : persoane care vor mâncare de calitate.
Gama de produse: Gama de produse: gustări calde şi reci, antreuri calde şi reci, mâncăruri 
tradiţionale, preparate lichide, preparate de bază, salate, deserturi şi 
băuturi.
Stocuri reduse:Stocuri reduse: preparatele se realizează pe baza comenzilor pentru 
prospeţimea tuturor alimentelor.
Standard ridicat de calitate: Standard ridicat de calitate: certificare şi acreditare a produselor; 
politica de marketing performantă: realizarea sistematică de cercetari de 
marketing şi analize, livrări prompte.
Durata de implementare a proiectului este redusDurata de implementare a proiectului este redusăă.. 



PROVOCĂRIPROVOCĂRI



CONCLUZIICONCLUZII

Cea mai importanta parte a planului de afaceri sunt oamenii. Noi ne 
imaginăm că această companie (“Mâncăciosul Pofticios”)  va deveni mare, de 
succes şi independentă. În prezent, lucrăm din toate puterile la realizarea 
acestui scop.
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